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UNIVERZITET U NOVOM SADU
Tehni €ki fakultet “Mihajlo Pupin”
Zreanjanin

Prijemni ispit za Sklosku 2009/2010. godinu
Predmet: MARKETING

1. Sta je marketing (opsta definicija/definicija prema AMA)?

2. Navedite bar tri (od 5) funkcije trzista:

3. Navedite bar tri (od 6) kriterijuma za podelu trziSta:

4. Na osnovu segmentacije trziSta, preduzeée mozZe da odabere (strategije):

5. Smatra se da dobra informacija mora biti:

6. Osnovne funkcionalne komponente ili podsistemi razvijenog MIS-a su:

7. Planiranje marketinga je:

8. Objasnite sliku

Objasnjenje

9. Navesti tri forme (od 5) organizovanja marketing aktivnosti:

10. Instrumenti marketing-miksa su:

a) proizvod, promocija, kvalitet, cena,

b) proizvod, cena, distribucija, promocija,
V) cena, rok isporuke, kvalitet i distribucija.



11. Navesti kategorije za klasifikaciju proizvoda poslovne potrosnje (industrijskih proizvoda):
1. , 5. ,

2. , 6. )
3. , 7.
4. ,

12. Na slici koja sledi unesite faze Zivotnog ciklusa proizvoda.

/\

13. Kvalitet proizvoda obuhvata? ,

BpegHocT npogaje, npodut

BPEME

14. Navesti metode formiranja cena:

15. Tipi€ni ciljevi koje preduzece sebi postavlja pri odredivanju cene:

ahrwhE

16. Navesti strategije distribucije

17. Oblici promocije su:

18. Dopisati elemente procesa komuniciranja na slicu koja sledi

19. Publicitet je:

20. Navesti modele ponaSanja potrosaca:




UNIVERZITET U NOVOM SADU
Tehni €ki fakultet “Mihajlo Pupin”
Zreanjanin

Prijemni ispit za Sklosku 2010/2011. godinu
Predmet: MARKETING

1. Sta je marketing (opsta definicija/definicija prema AMA)?

2. Navedite bar tri (od 5) funkcije trzista:

3. Navedite bar tri (od 6) kriterijuma za podelu trziSta:

4. Segmentacija trzista je

5. Smatra se da dobra informacija mora biti

6. Osnovne funkcionalne komponente ili podsistemi razvijenog marketing informacionog sistema
(MIS-a) su:

7. Vrste planiranja marketing aktivnosti su:
- [ planiranje,
- planiranje.

8. Objasnite sliku

Objasnjenje

9. Navesti tri forme (od 5) organizovanja marketing aktivnosti:

10. Instrumenti marketing-miksa su:

a) proizvod, cena, distribucija, promocija,
b) cena, rok isporuke, kvalitet i distribucija,
V) proizvod, promaocija, kvalitet, cena.



11. Faze u razvoju nhovog proizvoda:

NogkrwbE

12. Na slici koja sledi unesite faze Zivotnog ciklusa proizvoda.

T~

BpegHocT npogaje, npodut

13. Sta je to marka proizvoda? BPEME

14. Navesti bar tri elementa politike formiranja cena:

15. Navesti bar tri metoda formiranja cena:
6. ,
7. ;
8.

16. Sta je to fizitka distribucija?

17. Oblici promocije su:

18. Dopisati elemente procesa komuniciranja na slicu koja sledi

t | |

19. Elementi licne prodaje su: ,

20. Navesti neke od metoda za unapredenje prodaje:




YHUBEP3UTET Y HOBOM CALlY
TexHunyku cakyntet “Muxajno NMynuu”
3pearsaHuH

MpujeMHMn ncnut 3a wknocky 2011/2012. roauHy
MpeameT. MAPKETUHI

1. Wra je mapkeTuHr (onwTta geduHuumja/gedunnumja npema AMA)?

2. HaBegute 6ap 1pu (04 5) ddyHKUMje TpxuMLwTa:

3. Hasegute 6ap tpu (04 7) KpuTepujyma 3a nogeny TpxuTa:

4. MNpepysehe moxe aa opgabepe jeaHy oa cnepehux ctpatervja:

5. CmaTpa ce ga gobpa nHdopmaumja mopa 6mutn

6. OCHOBHe (hyHKLIMOHANHE KOMMNOHEHTE N noacuctemu passujeHor MUC-a cy:

7. NnaHvpare MapkeTuHra je:

8. O6jacHuTe cnmky

Objawrere

9. HaBecTu chbopme opraHvM3oBara MapKeTUHI aKTUBHOCTM:

10. IHCTpYMEHTM MapKeTUHr-MUKCa Cy:

a) LeHa, poK ncnopyke, KsanuTteT 1 auctpmbyuuja,
6) nponsBoAa, NpomMoLmja, KBanuTeT, LeHa,

B) Npon3Bog, ueHa, anctpmbyumja, npomouuja.



11. lNeT HMBOA NpounsBoaa:.
8. )
9. )
10. )
11. )
12.

12. Ha cnvum koja cneam yHecuTte hbase XXMBOTHOT LMKITyca npoussoja.

T~

13. KBanuteT nponsBoaa obyxsarta?

BpegHocT npogaje, npodut

BPEME

14. HaBecTtn 6ap Tpu enemeHTa nonuTuke opmmparsa LieHa:

15. TunnyHmn uureeswm koje npenysehe cebu noctaerba Npu ogpehnBamby LEHE:
9. ,
10. ’
11. ;
12. ;
13.

16. HaBecTn ctparteruje auctpmbyumje

17. O6nuumn npomouuje cy:

18. [lonucaTtn enemeHTe npoLeca KOMyHuUMpara Ha Crnvuy Koja crneau

19. Ny6nuuuTeT je:

20. HaBecTtn mMogene noHalawa notpoLwlada:




